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Teenage Audience in Serbia

What are Teens Watching and Clicking?g g
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Tinejdž populacija u Srbiji vs. ukupna 
l ijpopulacija

Podaci iz Establishment Survey-a
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TIP PRIJEMA (SVA DOMAĆINSTVA 
UKUPNO vs DOMAĆINSTVA SA TINEJDŽERIMA)

51.5%

UKUPNO vs. DOMAĆINSTVA SA TINEJDŽERIMA)

50 0%

50.5%

51.0%

51.3% 51.1%49 0%

49.5%

50.0%

48 7% 48 9%

51.1%

48.0%

48.5%

49.0%

48.7% 48.9%

47.0%

47.5%

Total HHs HHs with teenagers

Terrestrial Multichannel

Copyright © 2012 The Nielsen Company•4



PROSEČAN BROJ TV APARATA PO DOMAĆINSTVU
(SVA DOMAĆINSTVA UKUPNO vs. DOMAĆINSTVA SA TINEJDŽERIMA)( )

1.70

1.75

1.60

1.65

1 681.50

1.55

1.68

1.40

1.45

1.46

1.30

1.35

0

1.30

Total HHs HHs with teenagers

Copyright © 2012 The Nielsen Company•5



POSEDOVANJE PC-a U DOMAĆINSTVU
(SVA DOMAĆINSTVA UKUPNO vs DOMAĆINSTVA SA TINEJDŽERIMA)(SVA DOMAĆINSTVA UKUPNO vs. DOMAĆINSTVA SA TINEJDŽERIMA)
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POSTOJANJE INTERNETA U DOMAĆINSTVIMA 
(SVA DOMAĆINSTVA UKUPNO vs DOMAĆINSTVA SA TINEJDŽERIMA)(SVA DOMAĆINSTVA UKUPNO vs. DOMAĆINSTVA SA TINEJDŽERIMA)
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POSEDOVANJE MOBILNIH TELEFONA 
(UKUPNA POPULACIJA vs TINEJDŽERSKA POPULACIJA)(UKUPNA POPULACIJA vs. TINEJDŽERSKA POPULACIJA)
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KORIŠĆENJE PC-a 
(UKUPNA POPULACIJA vs TINEJDŽERSKA POPULACIJA)
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KORIŠĆENJE INTERNETA – NEDELJNI REACH 
(UKUPNA POPULACIJA vs TINEJDŽERSKA POPULACIJA)
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NEDELJNI REACH PO MEDIJIMA 
(UKUPNA POPULACIJA vs TINEJDŽERSKA POPULACIJA)
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Tinejdžeri i TelevizijaTinejdžeri i Televizija
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METODOLOŠKE NAPOMENE

Svi podaci o gledanosti TV programa dobijeni su elektronskim merenjem 
gledanosti TV programa. Ova merenja svakodnevno se obavljaju uz pomoć 
posebnih merača gledanosti (piplmetara) koji su ugradjeni u ukupno 880posebnih merača gledanosti (piplmetara) koji su ugradjeni u ukupno 880 
domaćinstava širom Srbije.
Podaci su reprezentativni za kompletnu populaciju Srbije bez Kosova 
starosti 4 godine i više Radi se o populaciji od 6 941 988 stanovnika Ustarosti 4 godine i više. Radi se o populaciji od 6.941.988 stanovnika. U 
odnosu na ukupan broj stanovnika Srbije, isključena su deca starosti od 0 do 
3 godine, kao i deo populacije koji živi u domaćinstvima koja ne poseduju 
nijedan TV prijemniknijedan TV prijemnik
U okviru ovog izveštaja biće predstavljeni i podaci o gledanosti za populaciju 
starosti od 13 do 19 godina. Radi se o populaciji od 580.367 stanovnika 
Srbije bez KosovaSrbije bez Kosova.
Podaci o gledanosti TV programa se odnose na period od 1. januara do 15. 
maja 2012. godine, kao i na posebno navedene istorijske periode od 2003. 

di d dgodine do sada.

Copyright © 2012 The Nielsen Company•13



RCH% - Prosečan Dnevni Auditorijum 
(2010 2012 1 Januar 15 Maj)(2010-2012 - 1. Januar - 15. Maj) 
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RCH % - Prosečan dnevni auditorijum               
(Trend 2003-2011)(Trend 2003 2011)
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ATV (min) - Prosečna dnevna dužina gledanja televizije 
(2010-2012 1. Januar - 15. Maj) 
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ATV (min) - Prosečna dnevna dužina gledanja televizije 
(Trend 2003-2011) 
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AI (Affinity Index) - Preraspodela ostvarenog AMR-a po 
starosnim kategorijama (2012 YTD 1 Januar 15 Maj)starosnim kategorijama (2012 YTD - 1. Januar-15. Maj)
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SHR % - Udeo nacionalnih TV stanica u ukupnom 
auditorijumu tinejdžera (2012 YTD 1 Januar 15 Maj)auditorijumu tinejdžera (2012 YTD - 1. Januar - 15. Maj) 

RTS1 22.46%Ostalo 22.27% RTS1 22.46%
HAPPY 2.83%

RTS 2 
2.61%AVALA 

2.63%

PRVA 21.49%
B92 9.01%

PINK 16.69%
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SHR % – Uporedno Tinejdžeri i Total populacija 
(2012 YTD 1 Januar 15 Maj)

2.7%Happy

(2012 YTD - 1. Januar - 15. Maj) 

2.6%

2.8%
2.7%AVALA

Happy 

16.7%

9.0%
19.8%

7.8%

PINK

B92

21.5%

16.7%

3.4%

15.9%

RTS 2

PRVA

22.5%

2.6%
25.1%RTS 1

RTS 2

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Total Teens

Copyright © 2012 The Nielsen Company•20



SHR % - Udeo nacionalnih TV stanica u 
ukupnom auditorijumu tinejdžeraukupnom auditorijumu tinejdžera 

Trend 2011-2012 (1. Januar - 15. Maj) 
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Top emisije – tinejdžerska populacija
(01 01 15 05 2012 )(01.01. – 15.05.2012.)

Rang Emisija Datum Vreme Kanal AMR SHRRang Emisija Datum Vreme Kanal AMR SHR

1 RUKOMET EP 2012: SRBIJA – DANSKA
(FINALE) 

29.01.2012. 16:53 RTS 1 23.9% 62.8%

2 SERIJA: VOJNA AKADEMIJA 14 04 2012 20:23 RTS 1 23 0% 55 9%2 SERIJA: VOJNA AKADEMIJA 14.04.2012. 20:23 RTS 1 23.0% 55.9%

3 FILM: HARI POTER I VATRENI PEHAR 15.01.2012. 21:01 PRVA 20.9% 46.4%

4 FILM: MONTEVIDEO, BOG TE VIDEO 01.01.2012. 21:05 RTS 1 20.7% 58.3%

5 SERIJA: MONTEVIDEO, BOG TE VIDEO 13.02.2012. 20:15 RTS 1 20.4% 55.9%

6 AUSTRALIAN OPEN: STUDIO 29.01.2012. 15:40 RTS 1 19.6% 54.5%

7 RUKOMET EP 2012: DODELA MEDALJA 29.01.2012. 18:44 RTS 1 19.2% 49.9%

8 SERIJA: BELA LAĐA 29.01.2012. 20:06 RTS 1 19.2% 50.3%

9 SERIJA: SULEJMAN VELIČANSTVENI 07 03 2012 20:08 PRVA 18 2% 52 3%9 SERIJA: SULEJMAN VELIČANSTVENI 07.03.2012. 20:08 PRVA 18.2% 52.3%

10 SERIJA: CVAT LIPE NA BALKANU 15.01.2012. 20:10 RTS 1 17.9% 39.8%
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Top emisije sa bar 3 emitovanja – tinejdžerska 
l ijpopulacija (01.01. – 15.05.2012.)

Rang Emisija Kanal Broj emitovanja AMR SHR

1 SERIJA: VOJNA AKADEMIJA RTS 1 16 17.2% 52.6%

2 SERIJA: NEPOBEDIVO SRCE RTS 1 3 16.0% 42.3%

3 SERIJA: MONTEVIDEO BOG TE VIDEO RTS 1 8 14.5% 48.7%

4 SERIJA: CVAT LIPE NA BALKANU RTS 1 4 14.3% 39.2%

5 SERIJA BELA LAĐA RTS 1 10 13 0% 38 8%5 SERIJA: BELA LAĐA RTS 1 10 13.0% 38.8%

6 SERIJA: PLAVI VOZ RTS 1 3 12.2% 43.1%

7 JA IMAM TALENAT RTS 1 8 10.6% 29.6%

8 SERIJA: KAD LISCE PADA PRVA 50 10.2% 30.8%

9 SERIJA: SULEJMAN VELICANSTVENI PRVA 72 10.0% 34.1%

10 SERIJA: BUDVA NA PJENU OD MORA PRVA 17 9.9% 29.9%
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Najgledaniji kablovski kanali – tinejdžerska 
populacija (01.01. – 15.05.2012.)

Rang Kanal SHR

1 FOX LIFE 1.68%

2 SPORT KLUB 0 72%2 SPORT KLUB 0.72%

3 DISCOVERY 0.48%

4 PINK MUSIC 0.45%

5 ULTRA 0.34%

6 FOX CRIME 0.32%

7 MTV 0.32%

8 TLC 0.26%

9 MINIMAX 0 25%9 MINIMAX 0.25%

10 PINK FAMILY 0.24%
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Tinejdžeri i Internet
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Redovno korišćenje interneta / TV-a
P j di i k ji k i t i t t / l d j TV b j d d ljPojedinci koji koriste internet / gledaju TV barem jednom nedeljno

TV Online
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Starosna struktura posetilaca merenih sajtova 
Nielsen Market Intelligence 01 29 05 2012 (n=41 544)Nielsen Market Intelligence – 01.-29.05.2012. (n=41,544)
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TOP 20 “teen” Web sites by UB (Unique Browsers)
Nielsen Market Intelligence 01 29 05 2012 (n=41 544)Nielsen Market Intelligence – 01.-29.05.2012. (n=41,544)
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TOP 15 “teen” web sites by AI (Affinity Index)
Nielsen Market Intelligence 01 29 05 2012 (n=41 544)Nielsen Market Intelligence – 01.-29.05.2012. (n=41,544)
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Preduzeće za istraživanje auditorijumaPreduzeće za istraživanje auditorijuma

‘AGB Nielsen Media Research’ d.o.o.

Adresa: Gavrila Principa 8, 11000 Beograd, Srbija

Tel: +381.11.3284.510, Fax:+381.11.3288.205

Web site: www.agbnielsen.net

Kontakti:
Darko Broćić Managing Director (darko brocic@nielsen com)Darko Broćić, Managing Director (darko.brocic@nielsen.com)

Slobodan Djokić, Marketing Manager (slobodan.djokic@nielsen.com)

Predrag Lozović Production Manager (predrag lozovic@nielsen com)Predrag Lozović, Production Manager (predrag.lozovic@nielsen.com)

Ivan Jovanović, Online (ivan.jovanovic@nielsen.com)
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